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ตามรายได ้

71 



 

ฑ 

สารบัญตาราง (ต่อ) 
 

 หนา้ 
ตารางท่ี 4.58 แสดงจ านวนและร้อยละของพฤติกรรมการซ้ือผลิตภณัฑ์เคร่ืองส าอางบ ารุง

ผวิหนา้จากร้านจ าหน่าย จ าแนกตามรายได ้
72 

ตารางท่ี 4.59 แสดงจ านวนและร้อยละของพฤติกรรมเม่ือรู้สึกพอใจหลงัการซ้ือผลิตภณัฑ์
เคร่ืองส าอางบ ารุงผวิหนา้ จ าแนกตามรายได ้ 

73 

ตารางท่ี 4.60 แสดงจ านวนและร้อยละของความรู้สึกไม่พอใจหลังการซ้ือผลิตภัณฑ์
เคร่ืองส าอางบ ารุงผวิหนา้ จ าแนกตามรายได ้ 

74 

ตารางท่ี 4.61 แสดงจ านวนและร้อยละของความพึงพอใจในการใชเ้คร่ืองส าอางบ ารุงผวิหนา้
จ าแนกตามรายได ้

75 

ตารางท่ี 4.62 แสดงจ านวนและร้อยละของการซ้ือผลิตภณัฑ์เคร่ืองส าอางบ ารุงผิวหน้ายี่ห้อ
เดิมจ าแนกตามรายได ้ 

75 

ตารางท่ี 4.63 แสดงจ านวนและร้อยละของการแนะน าให้ผูอ่ื้นใช้ผลิตภณัฑ์เคร่ืองส าอาง
บ ารุงผวิหนา้หรือไม ่จ าแนกตามรายได ้

76 

ตารางท่ี 5.1 การตัดสินใจซ้ือของผู ้หญิงเจเนอร์เรชั่นวาย ในอ าเภอเมืองเชียงใหม่ต่อ
เคร่ืองส าอางบ ารุงผวิหนา้จากประเทศอเมริกาและยโุรป จ าแนกตามรายได ้
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